






Por que Carrefour? 



PANFLETAGEM CANCELA 

Entrada e Saída 
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MINI OUTDOOR ESTACIONAMENTOS 

PORTAS AUTOMÁTICAS 

Parte Externa 
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ESTEIRA ROLANTE PAINEL DETECTOR 

Entrada e Saída 

Interior Loja 
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CARRINHOS 
ADESIVO DE PISO INTERNO 

CONSULTOR DE PREÇO 

Interior da Loja 
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SEPARADOR DE COMPRAS 

APOIADOR DE CHEQUES 

APOIADOR DE CHEQUES DISPLAY DE COMPUTADOR 

Check out 
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DETECTOR DE CHECK-OUT ADESIVO DE CHECKOUT 

 Check out 
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Ações 

EMPACOTADORA VIP / UNIFORME DOS CAIXAS 
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STAND 
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PATROCÍNIO FRALDÁRIO PATROCÍNIO ESPAÇO CRIANÇA 

Espaços Especiais 
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NÚMEROS CARREFOUR 



Faixa etária %

25 a 34 anos 44

35 a 44 anos 40

45 a 50 anos 17

Escolaridade

Primário Comp/Ginásio Incomp 6

Ginásio Comp/Colegial Incomp 9

Colegial Comp/Superior Incomp 38

Superior Completo 46

Freqüência que visita a loja

1 vez a cada 45 dias ou menos 6

1 vez por mês 14

A cada 15 dias 22

1 vez por semana 24

2 vezes por semana 12

3 a 6 vezes por semana 18

Diariamente 4

100%

Média: 37 anos 

Público de alta 

qualificação. 

Média: 2,97 vezes/ mês 

PERFIL DA AMOSTRA 

56% Mulheres 

44% Homens 

http://www.carrefour.com.br/web/Default.aspx


Valor médio gasto por compra:  

R$ 122,09 

A compra acompanhada? 

 57% sozinho 
 31% com 1 acompanhante 

 13% com 2 a 4 acompanhantes  

Tempo médio de permanência 

na loja:  

50 min.  



Cobertura 





3.000 MIL PESSOAS POR DIA/ POR LOJA 

470 PONTOS EM TODO O BRASIL 

PADRONIZAÇÃO DE FORMATOS 

IMPACTO NO MOMENTO DE DECISÃO DE COMPRA 

Por que Lojas Americanas? 



Entradas e Saídas 
  

  

                      

PANFLETAGEM 

  
  

                      

PAINEL DETECTOR ENTRADA (Departamento de dvds e cds) 
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Interior da Loja 
STAND PROMOCIONAL 

Obs.: Stand de uso exclusivo para ações 
promocionais, não será permitida a utilização 

para qualquer tipo de venda. 
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APOIADOR DE CHEQUES 
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DISPLAY DE COMPUTADOR 

Check out 



NÚMEROS AMERICANAS 



Estado  Quant. de Lojas  Região

Espírito Santo 7

Minas Gerais 31

Rio de Janeiro 91

São Paulo 184

Paraná 26

Rio Grande do Sul 14

Santa Catarina 13

Alagoas 3

Bahia 12

Ceará 18

Maranhão 3

Paraíba 3

Pernambuco 9

Piauí 1

Rio Grande do Norte 6

Sergipe 2

Distrito Federal 19

Goiás 11

Mato Grosso 4

Mato Grosso do Sul 3

Amazonas 4

Pará 4

Rondônia 1

TOTAL 469

Sudeste 313 lojas

Sul 53 lojas

Nordeste 57 lojas

Centro-Oeste 37 lojas

Norte 9 lojas

Utilidades domésticas / Eletrodomésticos 19%

CD´s/ DVD´s e entretenimento 18%

Alimentos de conveniência 17%

Vestuário 17%

Brinquedos 12%

Perfumaria e cosméticos 11%

Outros 6%

TOTAL: 100%

 (% RECEITA BRUTA)SEGMENTO

Cobertura 

Área de Interesse dos consumidores  

Região  Lojas  Porcentagem

Sudeste 313 67%

Sul 53 11%

Nordeste 57 12%

Centro-Oeste 37 8%

Norte 9 2%

TOTAL 469

Cobertura - por região 



CASES 













Brascan - Aquamarine  























CASES 





Cases Construtoras 






